L’idolatria virtuale
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La conoscenza umana, come 9 sa pate ddle sensazioni, ddle immagini  sengbili
(phantasmata) e da esse adrae I'universde intelligibile che propone ala contemplazione
gaudiosa dd|’ occhio dell’intelletto.

Non vi e dubbio che ndl’estate 2002 I'onda, anzi il maremoto ddle sensazioni riversa, su di
un nuUMero rilevante di quegli “animdi raziondi” che sono gli esseri umani, un universo
d immagini multimedidi il cui oggetto intdligbile 9 identifica, o admeno sEmbra
identificarg, con I'immortde Seracdcidica

Il fenomeno, naturdmente, € lungi ddl’essere nuovo. Che la Sfera sessa rivesta dagli dbori
dela civiltd una vadenza smbolica di rara dengta, € un fato conosciuto: la forma perfetta
nela sua finitezza, che ndla sua sessa pefezione contiene un indice di incommensurabilitd,
resste dla pretesa possessva ddl’'uomo, a cui infatti nega il potere di misurarla per numeri
interi, come and ogicamente sfugge, inesorabile, ale mani protese del portiere!

Ddla forma mitica ddle Sere cdedi dla forma fisca come pure dl’orizzonte ddl’occhio
umano, dal globo terrestre dla pdlina dd ping-pong, dd cdcio fiorentino a tavolo de
bigliardo, ddla roulette d... cannone, non S contano i giochi, esdtanti o innocenti o cruddi,
che sulla forma sferica hanno gettato e gettano le loro fondamenta, alo stesso tempo cercando
I'efficaciade risultato e la perfezione ddlaforma smbolica

Nemmeno € nuovo il fatto che I'azione aletica codituisca materia di spettacolo: in fondo, gia
nel’antica Grecia i Giochi Olimpici codtituivano un’'esibizione pubblica ed € nd ricordo
(nogtalgico!) di tutti coloro che hanno passaio la sessanting, la definizione ddlo sportivo
implicitamente contenuta nel celebre incipit di Nicolo Caroso: «Sportivi itdiani in ascolto,
buon pomeriggiol» Semma potremmo lamentare che ddl'eshizione ddl’deganza e
dell’amonia dd corpo umano, cdlte dagli immortdi scultori greci, § da pessati d prevdente
culto della potenza materide dei muscoli, per cui il corpo umano non riflette piu lo splendore
del’anima spirituale, ma piuttoso singegna a rivaeggiare con le macchine da segno di cio
chedaad di sopraddl’uomo, S éfatto piuttosto srumento di... Superman!

La sessa ammirazione per gli autori di imprese sportive, che $pesso possamo senz' dtro
chiamare con il nome di idolaria, non solo non € una exclusiva caratteristica di questo campo
dela vita umana, ma € da dire che codituisce il fondamento stesso ddl’azione sportiva :
guesta non avrebbe senso s fosse da tutti ignorata, non € in quanto tae, rivolta
dl’autore ddl’impresa, ma a coloro a qudi e proposta come modelo da imitare (0 come
prodotto dafruire, assistendovi con piacere).

Eppure, ci sembra di percepire, forse per via della diffusone senza precedenti della notorieta
degli eventi sportivi, un qualche sdto di qudita (non necessariamente un... sdto in dto!). E

posshile che l'irruzione dello schermo tra i mezzi di comunicazione abbia sublimato I’ effetto
spettacolare dell’evento, potenziandone tra l'dtro I'efficacia e quindi  I'gppetibilita
economica, introducendo tutta una serie di difficolta e anche di pericoli che sono sempre piu
sotto gli occhi di tutti.

Ma forse |'aspetto, in quache modo piu sottile, ma dmeno dtrettanto determinante, di questa
evoluzione, potrebbe risiedere nella natura stessa dello strumento, ossia nello schermo.



Lo schermo ha invaso praticamente tutti i campi ddl’ativita umana, tdora con effett
graordinari (3 pens dla medicina e dla chirurgia, rese capaci di agire a distanza), §0esso con
effetti piu ambigui quando non chiaramente deleteri: ad esenpio, I'dluvione di violenza che
Spettatori molto sovente indifes sono quas codretti ad assorbire con dta frequenza e
periodicita invita a riflettere con seria atenzione dl’invito: «Beato I'uomo che chiude dli
occhi per non vedere il mae, che chiude le orecchie per non udire il sangue! » (Is. 33, 15b).

Ma un aspetto che raramente S vede rilevato, dmeno in maniera eplicita, € il paradosso, anzi
la contraddizione contenuta nella pretesa affermata dagli utilizzatori dello schermo, di offrire
un contaito immediato (un “contatto virtuad€e’) con la redta, ossa con i féti e con gl
avvenimenti presentati dlo sguardo e che dtrimenti sarebbero (e comunque rimangono !)
fidcamente irragiungibili : lo schermo, come infatti dice il suo nome, € drumento di
separazione, di protezione, di isolamento, che ci permette S di assistere a faiti «come s vi
foste presenti », ma gopunto senza correre il rischio di subire I'impatto, o il coinvolgimento,
che la presenzarede esigerebbe.

Qudlo a cui noi assgiamo, di fronte dlo schermo, € uno spettacolo di immagini. E quae é la
naura ddle immagini? Jacques Maritain, nd suo saggio Signe et symbole ha illustrato la
differenza essenzide che digingue le immagini dagli dtri segni, a cui universo d'dtra parte
ese gopatengono. La differenza fondamentae consste nd fatto che la natura dd segno
consste ndla funzione di «far segno» a quacosa di dtro da 4 ed in quela funzione s
esaurisce, per cui qualunque cosa pud ad un certo punto assumere la funzione di segno,
indipendentemente ddla sua natura propria: la naura ddl'immegine invece conferisce a
quest’ultima una condstenza sua propria, per cui essa, oltre a rigpecchiare I'identita del
modedlo da cui e data tratta 0 generata, vive anche di una sua propria vita, possede un suo
proprio vaore e pud, d limite, ripropors gessa come un moddlo. Cos il figlio e per
antonomasial’immagine dd padre.

Cosa ggnifica cio? Sgnifica che quando noi guardiamo una immeagine visva, ad esempio una
fotografia, non ritorniamo soltanto con la mente dla persona o dl’evento che la fotografia
ricorda, ma godiamo anche (soprattutto?) di una fotografia ben fattar I'immeagine € per noi la
fonte 0 I'occasione di un'esperienza edtetica ed in questa esperienza estetica pud senz' dtro
esaurird il nogtro rapporto con I'immagine.

Lo schermo, grazie dla sua tecnologia, permette la ricerca ddla veroamiglianza perfetta, il
cui caso esemplare € evidentemente la trasmissione in diretta, ma de anche néle trasmissoni
ricodruite cerca di offrire il massmo verigmo: c propone cos ddle immagini che ci
danno l'illusione di assgere di presenza dl’evento che illustrano, ma che in redta sono ddlo
Spettatore fruite per £ stesse, piu 0 meno inconsciamente. Nel caso del cinema, possiamo
verificare abbastanza facilmente questo fatto, quando ci succede ad esempio di criticare o
contetare il contenuto, la trama dd film, concedendo alo stesso tempo che «ci sono perd
ddle bdlissme immagni» Con questa affermazione riconosciamo una certa ambivaenza
delo spettacolo, una indipendenza di forma e contenuto, per cui la forma (I'immagine) pud
essere presa e fruita per 6, indipendentemente dalla realta sottostante.

Ora le immagini, nonodante dano offerte a send corpordi, hanno una indubbia tendenza
all’immaterialita e in questo le immagini delo schermo sono certamente le piu efficadi: la
separazione effettuata dalo schermo le sottrae infaiti dla percezione dd tatto, che € il senso
per eccdlenza ddla presenza fisca e sembra sottrarle per cio stesso a  condizionamenti del
tempo e ddlo spazio, che definiscono I'universo corporde. S pud quindi esigere da esse una
potenza, una frequenza, un ritmo, un'efficacia, che non ¢ S sognerebbe di richiedere ad un
redle organismo fisco. Il tifoso che da una spinta d cicdliga in sdita 9 rende conto dela



faica che il campione da affrontando ed in ceto qua modo la condivide, mentre chi lo
guarda dla TV, e naturdmente portato, standosene comodamente in poltrona, a richiedergli
una potenza ed una regolarita da metronomo: unaimmeagine infatti non s stancal

L’idolo virtude ha soppiantato I'idolo rede ora, I'idolo deve essere pefetto e I'idolo virtude
non ha scuse! L’idolo rede deve quindi adeguars dle regole dd virtuade, se vuole produrre
uno spettacolo ddla qudita richiesta ed ottenere il prezzo che il mercato e disposto a shorsare.
La logica (appoggiata ddla tecnica dd body-building) conduce inevitabilmente a produrre
non tanto un Superman, quanto un... Super-body.

Cio goiega probabilmente I'inesauribile ed inesausta fame di Settacoli  televisvi, come
gppunto il cacio, di cui i telespettatori sembrano non sancars mai e che s estende ben d di
la dd tempo cronometrato degli incontri: i quali, ddtra parte, debbono essere anch'ess
moltiplicati dl’infinito, richiedendo a loro volta agli dleti ddle prestazioni fische che vanno
certamente otre dle posshilita di un organismo non autato ddla tecnologia
farmaceutica. Da parte degli spettatori, S tratta di un caso evidente del vizio di curiositas,? ed
anche una gpplicazione ddl’'idea paolina ddl’insazidbilita (dell’avarizia, nd passo di Col. 3,
5) come idolatria.

Il linguaggio ddle immagini ha dd reso un'dtra caateridica, d cui sarvizio lo strumento
ddlo schemo s e podo con asoluta naurdezza ed efficacia € un  linguaggio
trandinguigico, transnazionde e quindi tendente all’universalita. Chiunque pud avevi
accessn,  indipendentemente  ddla lingua, indipendentemente ddl’eta. Certo, le immagini
possono differenziars secondo le culture ed assumere vdenze e dgnificati piu 0 meno
profondi: ma vi sono indubbiamente ddle immagini universdi, fondate ad esempio sulla
natura stessa dell’uomo, sulla sua gedtudita fisca, che sono per cio stesso di universae ed
immediata interpretazione.

Esse hanno quindi un potere aggregante e mobilitante libero dai condizionamenti dello spazio
geografico e, come S € vido in epoche in cui ancora la tecnologia era molto piu limitata,
possono diventare strumenti efficacissmi ddl potere, Sa politico o ideologico, Sa
volto ad esaltare 0 d contrario a deprimere le masse.

Riassumendo, ci troviamo, confrontandoci con le immagini delo schermo, soprattutto le piu
eementari (come gppunto, paradossalmente, quele sportive, cioe le piu fische) di fronte dle
note di immaterialita (abolizione de condizionamenti Spazio-temporai ddla corporeitd),
immediatezza (presenza senza distanza), universalita (potenza unificante), infinita (fruibilita
illimitata). In conclusone abbiamo forse nel campo del tele-spettacolo sportivo un esempio di
una idolaria che potremmo chiamare virtude, se tutte le idolatrie non fossero, appunto,
virtudi: gli idoli infati non sono nulla, «hanno bocca e non parlano; hanno occhi e non
vedono; hanno orecchi e non odono; non ¢’ é respiro sullaloro boccax (S. 134, 16-17)

«Tele-gportivi di tutto il mondo in ipnod, buon pomeriggio. ..!»
NOTE

1 In CBuvres Complétes, VII, Paris et Fribourg, 1988, pp. 97-158. Cfr. S. TOMMASO
D’AQUINO, Summa Th., I, 35.

2 Cfr. S. TOMMASO D’ AQUINO, Summa Th., I1-11, Q. 167.



